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Politica de taxe ramane modalitatea cea mai eficienta si cea mai durabila de reducere a consumului, insa
efectul sau de descurajare a scazut ca urmare a existentei marcilor mai ieftine, a politicii {arilor care aplic
a taxe reduse, a intensificarii comertului peste hotare, a taxelor mai mici pentru tigarile rulate manual de
consumator, a traficului cu tigari si a comertului de contrabanda.

Comunitatea Europeana are o istorie de peste 30 de ani in reglementarea taxelor pe produsele din tutun. Chiar
daca s-au finregistrat progrese in ceea ce priveste armonizarea taxelor pe tutun la nivelul UE, problema care
persista este diferenta considerabila a pretului si a taxelor pe produsele din tutun intre tarile Uniunii Europene.

De exemplu,

« [n ianuarie 2008, pretul unui pachet de tigéri al unei mérci renumite pe plan international variaz& de la 1,07 euro
n Letonia la aproximativ 7,50 euro in Regatul Unit.

« in iulie 2005, procentul taxelor pe tigari pentru cea mai populara categorie de pret variaza de la 60% in Letonia la
80% in Franta (1).

Potrivit Bancii Mondiale, cresterile de pret sunt cele mai eficiente si mai descurajatoare, in special pentru tineri si
pentru alte categorii cu venituri mici, care sunt nevoiti sa {ind cont Th mare masura de pref. O crestere a pretului
cu 10% reduce consumul cu aproximativ 4% in tarile cu venituri mari (2). Pretul influenteaza atat inceperea
cat si renuntarea la fumat. in special in cazul fumatorilor actuali, efectul unei cresteri permanente a pretului va fi
mai pronuntat pe termen lung decét pe termen scurt, deoarece o persoand dependenta de nicotina are nevoie de o
perioada mai lunga de timp pentru a-si schimba obiceiul.

Pretul tigarilor a crescut vertiginos in mai multe tari europene, cum ar fi Franta, Germania si Olanda. Impactul
creat de cresterea pretului poate fi ilustrat prin exemplul Frantei. Numarul fumatorilor in Franta a scazut cu
12% din 1999 pana in 2003. Un numar din ce in ce mai mare de fumatori si-au exprimat dorinta de a renunta, iar
n 2003, pretul a devenit motivul principal pentru care fumatorii doreau sa renunte la fumat (comparativ cu locul
patru pe care—| ocupa in 1999) (3).

in timp ce s-a demonstrat ca taxele mai mari determina reducerea consumului, efectul cresterii taxelor
asupra prevalentei fumatului a fost diminuat de urmatorii factori:

1. Tigarile rulate manual ca substitut pentru {igarile din pachete.

in majoritatea tarilor Uniunii Europene, taxa pe tutunul rulat manual este mai mica decéat pe tigari. Cresterea pre
tului tigarilor ar putea duce la alternativa de a fuma tigari rulate manual. Vanzarile de tutun rulat manual, de
exemplu, au crescut cu 12% in 2004 in Franta (4). Taxa pe tutunul rulat manual trebuie sa fie egald cu taxa pe
tigari pentru a preveni substitutia lor cu acest tip de produse din tutun.

2. Cresterea cumpararii tigarilor peste granitd, in tarile invecinate, unde acestea sunt mai

ieftine.

Efectul cresterii pretului poate fi afectat de intensificarea cumpararii tigarilor peste granita, in tarile unde pretul lor
este mai mic. De exemplu, finlandezii isi cumpara tigarile mai ales in Estonia. S-a calculat ca numarul anual de ¢
alatorii din Finlanda in Estonia n acest scop este de 2,5 milioane. Vanzarile de tigari in Luxemburg (cu o populatie
de aproximativ 450 000 de persoane) au crescut ca urmare a cresterii taxelor pe tigari in {arile invecinate (de la 5,6
miliarde de tigari in 2003 la 6,5 miliarde de tigari vandute in 2004).(5)

3. Lansarea marcilor de tigari ieftine si cu pret redus.

Mércile cu pret redus au castigat o cota de piatd de aproximativ 10% in Belgia (6) si in Regatul Unit in 2004 (7). M
arcile cu pret redus fac tigarile mai accesibile si pot duce la concurenta pretului. Concurenta marcilor cu pret redus
in 2005 a determinat scaderea pretului la marcile internationale importante de tigari in Ungaria si Belgia.

4. Metodele inventive stabilite de companiile producatoare de {igari.

Pentru a evita o a treia scumpire a pachetului de tigari intr—un interval de 18 luni in Germania, producatorul de
tigari lider de pe piata germani a redus in septembrie 2005 numarul de tigari dintr—un pachet de la 19 la 17 (8). in
ciuda cresterii taxelor cu 10%, pretul unui pachet de {igari a scazut, dand fumatorilor falsa impresie ca pretul nu
s—a modificat aproape deloc.

5. Cresterea numarului de tigari contrafacute si riscul traficului cu tigari.

Un fenomen nou in Europa il reprezinta comertul cu tigéri contraficute. in Marea Britanie, intre 25 si 30% din piata
ilegala de tigari in 2003 era constituita din tigari contrafacute (9). Este dificil de estimat valoarea comertului cu
tigari contrafacute, dar este sigur faptul ca, in unele tari membre ale UE, cota de piata a tigarilor contrafacute este
in crestere.

6. Lacune juridice precum ,batoanele” si ,tigarile individuale” germane.

in al treilea trimestru al anului 2005, vanzarile totale din industria tigarilor in Germania au scazut cu 13% fata de
anul precedent. Recentele cresteri de pret au reprezentat principala sursa a scaderii consumului de tigari si a cre



sterii vanzarii altor produse din tutun, cum ar fi ,tigarile individuale” si ,batoanele” (pentru care taxa este mult mai
favorabild). Companiile producatoare de tutun din Germania au vandut tutunul gata rulat, cu taxa mult mai mica
(cunoscut sub denumirea de ,batoane” sau ,tigari individuale”) si tuburile din hartie pentru acestea la jumatate din
pretul obisnuit al tigarilor, profitand astfel de lacuna legislatiei germane privind taxa pe produsele din tutun. La 10
noiembrie 2005, Curtea Europeana de Justitie a decis ca aceasta lacuna este ilegald si ca tutunul gata rulat
trebuie clasificat impreuna cu alte tigari si, prin urmare, trebuie sa fie supus acelorasi taxe (10).
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Obiectivul campaniei ,,HELP Pentru o viata fara tutun” initiata de Comisia Europeana, este de a convinge
oamenii sa nu inceapa sa fumeze sau sa renunte la fumat, prin derularea unei campanii televizate, difuzata
in cele 25 de state membre UE si prin diverse activitati promotionale.

Ca parte componenta a noii campanii impotriva fumatului, ,HELP Pentru o viata fara tutun”, initiatd de Comisia
Europeana, comunicate de presa sunt publicate in mod regulat, pentru a oferi informatii relevante privind s
anatatea, cu scopul de a sprijini, a extinde si a promova initiativele campaniei ,HELP”.

Comunicatele de presa, dosarele de presa, sigla si imaginile campaniei ,,HELP” pot fi descarcate de pe
site-ul: www.help-eu.com.

LPunctele de vedere exprimate nu trebuie considerate in niciun caz ca pozitia oficiald a Comisiei Europene”.
Informatii suplimentare cu referinte la lucrari stiintifice pot fi obtinute la cerere.

Une initiative de I'Union Eurcpéenns -



